Analyse de publicité DIOR J'adore
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Christian Dior. En 1947, son 1% défilé surp
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Parfums Christian Dior est créé en 1947 et
gu’apparait J’adore et prend la place d

autrefois gardée par N°5 de Chanel.
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lécors, lumieres, costumes) était donc évidente afin de réalise



http://www.youtube.com/watch?v=mXrWiJcmvBI

Elle contraste avec la tenue sobre d’arrivée de Charlize Theron, comme si le parfum révélait
sa personne, c’est lui qui lui donne toute sa beauté et sa lumiére. C'est la méme chose dans
les coulisses, ou les couleurs sont plus diverses, sauf sur les icones qui sont « éclairées » en
portant J‘adore.

Icones : Charlize Theron est |I'égérie du parfum depuis 2004, incarnant la modernité, la
féminité et s’inscrivant ainsi dans une lignée d’icones blondes. Ces icones telles que Grace
Kelly, Marlene Dietrich ou encore Marilyn Monroe sont d’ailleurs présentes dans la publicité
qui a voulu faire ressortir le coté glamour de la marque grace a ces 4 stars hollywoodiennes
qui ont toutes portées du DIOR
de leur vivant. La

« réincarnation » de ces
personnages dans la publicité
montre a la fois aux utilisatrices
et a la concurrence que la
marque est toujours présente,
représentée et perdure dans le
temps en gardant sa méme ligne
de conduite : la beauté, le
glamour, la sensualité tout en
traversant les époques et méme
la mort.

Musique : la chanson Heavy Cross du groupe Gossip était trés a la mode en 2011 (date de la
sortie de la publicité) et se laisse toujours écouter encore aujourd’hui, elle aussi
intemporelle finalement. Le groupe est présent dans les fashion-weeks pour accompagner
ou pour regarder. La chanteuse Beth Dito représente d’ailleurs la mode féminine en
défendant I'acceptation du corps jusqu’a provoquer par certaines de ses tenues.

Lieu : en 2007, Dior avait déja été accueilli par le chateau de Versailles. Versailles était au 17°
siecle, LE lieu de la mode, de la royauté, du luxe et continue aujourd’hui d’inspirer les plus
grands couturiers. Le lieu est correctement choisi pour la publicité du parfum J’adore car il
est tapissé de miroir d’or, de diamant et de cristal qui correspond parfaitement a I'image de
la marque : luxueuse et élégante.

Objectif

L'objectif de la publicité est affectif car il s’agit d’'une publicité de parfum, elle vise a toucher
la clientele sur les sentiments qu’elle éprouve en découvrant la vidéo. Et cette cible
justement, ce sont les femmes, de plus plutét aisées, venant des CSP+. La grande majorité
est déja sensible a la marque mais le but est aussi d’élargir aux femmes qui n’achetent pas



rrait étre susceptible d’acheter le parfum en créant un désir. La ¢
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ire plus. Il existe d’ailleurs une publicité avec seulement Ia. outeille.

-

e publicité est ce que I'on peut appeler une bonne p
€ au hasard, dans les moindres détails, a I'image de la marque.
ettre toutes ses valeurs qui lui sont cheres et qui font que la e
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1éme de I'acheter. En confidence personnelle, je rajout




